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1. Productos Gourmet

• Producto de calidad
• Transmite artesanía
• Producto natural
• Exclusividad• Exclusividad
• Crea un vínculo entre producto y 

consumidorconsumidor



2. Etiquetas No Label look > ¿Qué son? 

• Integra la etiqueta en el envase para:
– Integrarse en el producto
– Dejar ver el producto
– Dar sensación de estar impreso en el envase
– Permite no ver el troquel de la etiqueta

• ¿No label look no transparente?¿ p
– Etiqueta de material plástico negro

• Maquinaria: aplicación automáticaMaquinaria: aplicación automática



2. Etiquetas No Label look > ¿Qué son? 

• Composición de la etiqueta

Tintas Tintas 

Frontal PP Light Top White / Top ClearFrontal PP Light Top White / Top Clear

Siliconado PET23Siliconado PET23

AdhesivoS692NAdhesivoS692N

Siliconado PET23Siliconado PET23



2. Etiquetas No Label look > ¿Qué son? Ejemplos 



2. Etiquetas No Label look > Impresión  

• Tintas:
– Blanco cubriente: la importancia de una base
– Tipos de impresión:

• Serigrafía: colores intensos, impactos
Offset c atricromía definición• Offset: cuatricromía, definición

• Flexografía: equilibrio entre intensidad de tinta y 
definición

- ¿Por qué no combinar las diferentes tecnologías?
- Etiqueta con múltiples tecnologías de impresión
- Efectos de profundidad



2. Etiquetas No Label look > Impresión - ejemplos  



2. Etiquetas No Label look > Valor añadido

• Stampings:
– ¿Qué es? 

Colores y tipos de stampings– Colores y tipos de stampings

• Tintas especiales:Tintas especiales:
– Tintas termocrómicas
– Tintas con relieve



2. Etiquetas No Label look > Valor añadido

• Etiquetas con Texturas:
– Efecto mate

Foam– Foam

• Efectos metalizados: diferenciación del productoEfectos metalizados: diferenciación del producto
– Perlascentes
– Fluorescentes
– Fosforescentes



2. Etiquetas No Label look > Medio Ambiente

• Siliconado:
– PET + silicona

Se puede reciclar conjuntamente– Se puede reciclar conjuntamente 
– Más delgado = menos material a reciclar para consumidor 

final
– Más delgado = más etiquetas/ bobina 
– Más delgado = menor coste de transporte en reciclado

M t i l lá ti t li i– Material plástico = menos roturas en aplicaciones 
automáticas

– El material reciclado se puede transformar en otros p
productos



3. Etiquetas Booklet > ¿Qué son? 

• Etiqueta autoadhesiva que incorpora un librito 
desplegable 

• Proporciona más espacio para comunicar más 
l i b ti tcosas en la misma base que una etiqueta

• Aplicación automática o manual: efectiva en costes 
Múlti l ú d á i• Múltiple número de páginas

• Apertura fácil mediante pestaña



3. Etiquetas Booklet > ¿Qué son? 

• Para productos gourmet es ideal por:

– Expandir la información acerca del producto 
– Explicar procesos de elaboración
– Añadir fotos del producto
– Promocionar otros productos existentes– Promocionar otros productos existentes
– Incluir recetas o indicaciones de uso
– La información nunca se separa del producto
– El consumidor recuerda mejor el producto 



3. Etiquetas Booklet > Diferentes Formas e impresión

• Los booklets pueden tener 
cualquier forma de troquel

• Impresión: se pueden 
i i i t d l d limprimir todas las caras del 
desplegable y la etiqueta 
adhesivaadhesiva



3. Etiquetas Booklet > Promociones, cupones

• Pueden contener promociones en el interior:
– Datos variables
– Códigos de promoción

Cupones con perforación– Cupones con perforación
– Rasca – rasca
– otros



4. Preguntas

Muchas gracias por su atención

Francesc Egea
fegea@ipe-innovaciones.com


